Kungl. Maj:ts forordning
om #ndring i forordningen (1972: 266) om skatt pa
annonser och rekiam;

utfdrdad den 31 maj 1974.

Kungl. Maj:t forordnar i overensstimmelse med riksdagens beslut!
i fraga om forordningen (1972: 266) om skatt pa annonser och reklam

dels att anvisningarna till 5 § skall upphéra att gilla,

dels att 1, 5—7, 13, 14, 16, 18, 23, 24, 26, 29, 30 och 32 §§ samt an-
visningarna till 1, 9, 14 och 24 §§ skall ha nedan angivna lydelse.

1 § Skatt (reklamskatt) erldgges enligt denna forordning till staten for
annons, som ar avsedd att offentliggéras inom landet, och for reklam,
som &r avsedd att spridas inom landet i annan form 4n annons.

I denna foérordning forstas med

1. trycksak, avtryck som framstillts i flera lika exemplar i tryckpress
eller genom screenforfarande,

2. reklam, meddelande som har till syfte att astadkomma eller frimja
avsdttning i kommersiell verksamhet av vara, fastighet, nyttighet, rittig-
het eller tjanst,

3. annons, sirskilt utrymme som upplatits i trycksak for atergivning
av text eller bild for annan an utgivaren och sadant utrymme i tryck-
saken som tagits i ansprak av utgivaren for egen reklam,

4. periodisk publikation, publikation som enligt utgivningsplan skall
komma ut med normalt minst fyra nummer om aret och som inte dr att
anse som reklamtrycksak, ‘

5. allmdn nyhetstidning, periodisk publikation av dagspresskaraktidr
som normalt kommer ut med minst ett nummer varje vecka,

6. reklamtrycksak, trycksak som framstéllts huvudsakligen i syfte att
offentliggdra reklam.

(Se vidare anvisningarna.)

5 §2 Skatteplikt foreligger for reklamtrycksak och, om ej annat foljer
av 6 §, for reklam som aterges
1. i s. k. ljustidning, i eller i anslutning till trafikmedel, butikslokal,
sportanldggning, teater eller liknande lokal, pa fastighet eller allmén plats
eller pa annat motsvarande sitt,
I 2. genom visning av film eller atergivning av ljud.

6 §% Skatteplikt féreligger ej for reklam som avses i

1.5 § 1, om fraga ir om reklam i eller utanfor foretags butikslokal,
arbetsplats, trafikmedel eller liknande och reklamen avser foretaget, dess
verksamhet eller utrymmet for reklamen,

2. 5 § 2, om reklamen avser kommande verksamhet av det slag som
bedrives dir reklamen offentliggores.

1 Prop, 1974: 84, SkU 34, rskr 257.
2 Andringen innebir bl, a. att punkterna 3 och 4 upphévs.

3 Andringen inncbir att punkt 3 upphévs.
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7 § Riksskatteverket kan pa anstkan forordna om undantag fran skat-
teplikt for katalog for sidan postorderfdrsiljning frin foretag inom
landet som sker i konkurrens med motsvarande forsiljning frén utlan-
det.

13 § Beskattningsvirdet utgdres i fall som avses i 3 § samt 5 § 1 och
2 av vederlaget. .

I fraga om reklamtrycksak utgdres beskattningsvirdet av den del av
vederlaget som utgor erséttning for den tryckeritekniska framstédllningen
och for bokbinderiarbetet med avdrag for diri ingaende vederlag for
kliché, reprofilm eller motsvarande. Har bestillaren ombesorjt f6r den
tryckeritekniska framstillningen erforderligt arbete eller tillhandahallit
annan materiel for trycksaken dn kliché, reprofilm eller motsvarande
skall vdrdet av arbetet eller materielen, i den man skatt icke erldgges i
annan ordning, inrdknas i beskattningsvdrdet med ledning av uppgifter
fran bestillaren eller, om sddana uppgifter ej lamnas, enligt uppskattning
efter vad som &r skiligt. Har arbete eller materiel som nu nimnts endast
ringa viarde behover hinsyn icke tagas hirtill vid bestimningen av be-
skattningsvirdet.

Utgar icke vederlag for skattepliktig annons eller skattepliktig reklam
1 annan form #n annons eller understiger vederlaget uppenbarligen vad .
som ar skiligt, utgdres beskattningsviardet av belopp som svarar mot
skiligt vederlag.

I beskattningsvdrdet inraknas ej beloppet av reklamskatt eller annan
statlig skatt eller avgift,

(Se vidare anvisningarna,)

14 § 1 fraga om foretag, som bedriver postorderforsiljning, far skat-
ten pa foretagets postorderkatalog nedsittas med 70 procent, om fore-
tagets forsdljning av sadana varor som presenteras i katalogen normalt
till mer @n hilften sker i form av postorderforsiljning.

Sker hogst hilften av forsdljning enligt forsta stycket i form av post-
orderforsiljning, far nedsittningen berdknas pa si stor del av skatten
for katalogen som svarar mot postorderforsiljningens andel av forst-
ndamnda forsdljning. Nedsittning far dock ske endast om postorderfor-
siljningen utgdr minst 10 procent av fOrsdljningen eller uppgér till
minst 5 miljoner kronor.

Har foretag, som bedriver postorderfdrsiljning, erlagt skatt enligt 26 §
vid inforsel av foretagets postorderkatalog, far aterbetalning ske med
belopp som svarar mot skillnaden mellan det erlagda skattebeloppet och
den skatt som enligt forsta eller andra stycket skulle ha utgatt, om kata-
logen framstillts inom landet.

Nedsittning av skatt enligt forsta eller andra stycket och aterbetalning
av skatt enligt tredje stycket provas av riksskatteverket efter ansdkan av
postorderforetaget.

(Se vidare anvisningarna.)

16 §* I friga om periodisk publikation, fér vilken utgivaren dger ritt
till aterbetalning av skatt enligt 24 §, foreligger redovisningsskyldighet
endast om det sammanlagda beskattningsvirdet av publikationens an-

4 Andringen inncbér bl. a. att andra stycket upphiivs.
+ ‘;:
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nonser for helt kalenderar &verstiger 60 000 kronor. I annat fall fore-

ligger redovisningsskyldighet om sammanlagda beskattningsvirdet for
helt kalenderar Gverstiger 20 000 kronor.
(Se vidare anvisningarna.)

18 § Limnas aterbdring, bonus eller annan férman, som icke utgor s. K.
villkorlig rabatt, i efterhand och avser férménen nagot for vilket skatt-
skyldighet intritt, fir avdrag fér den del av den tidigare redovisade
skatten som belSpt pa férmanen goras i den ordning som giller fér den
skattskyldiges redovisning for reklamskatt. Avser fSrmanen sddan annons
i periodisk publikation, f6r vilken skattskyldighet intritt under tidigare
kalenderar, far avdraget dock ej Overstiga den skatt som den skatt-
skyldige erlagt eller haft att erldgga fér det tidigare aret minskad med
belopp som aterbetalats enligt 24 §.

Uppkommer férlust pd fordran fér vilken reklamskatt redovisats,
dger forsta stycket motsvarande tillimpning. Har avdrag for skatt for
sddan fordran gjorts och inflyter dédrefter betalning, skall redovisning
ater Jamnas for den skatt som belSper pa det betalda beloppet.

23 § Har skattskyldig att redovisa skatt for annons i reklamtrycksak,
far han vid redovisningen gora avdrag for sidan skatt som han har att
erldgga for trycksaken till den del skatten beldper pa annonser som in-
forts i trycksaken mot vederlag. Avdraget far dock ej Sverstiga beloppet
av skatten pa annonser i trycksaken.

Avdrag enligt forsta stycket far goras i redovisningen fér den redo-
visningsperiod da skattskyldigheten intritt.

24 § Till skattskyldig, som redovisat reklamskatt f6r annonser i sjilv-
stindig periodisk publikation, som har karaktir av dagspress, populir-
press eller fackpress, aterbetalar riksskatteverket si stor del av den er-
lagda skatten fOr ett kalenderar som svarar mot en skattepliktig omsitt-
ning om hdogst 3 miljoner kronor for helt ar. Aterbetalningen sker efter
utgangen aVv varje halvt kalenderar. For forsta halvaret av ett kalender-
ar far aterbetalat belopp ej Overstiga skatten pd en omsittning om
1500 000 kronor.

Foreligger rétt till aterbetalning enligt forsta stycket far riksskatte-
verket, om den skattepliktiga oms#ttningen kan forvdntas med sidkerhet
icke Overstiga 3 miljoner kronor for helt kalenderar, medge befriclse
tills vidare fran skyldighet att inbetala reklamskatt.

Om synnerliga skidl foreligger, kan riksskatteverket aterbetala skatt
tidigare dn som anges i fOrsta stycket.

(Se vidare anvisningarna.)

26 § Infores till landet reklamtrycksak som ar skattepliktig enligt 5 §
eller annonsblad som utgivits utomlands skall reklamskatt erlaggas till
tullmyndighet. Tullagen (1973: 670) giller i frdga om skatten. Dérjdmte
giller 46 § forordningen (1959: 92) om forfarandet vid viss konsum-
tionsbeskattning.

Reklamskatt vid inforsel utgdr med 10 procent av beskattningsvirdet.
Som beskattningsvirde anses varans varde berdknat enligt 6 § tullforord-
5 Secnaste lydelse 1973: 992,
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ningen (1973: 979). Visas att detta virde innefattar kostnad som ej ingér

i beskattningsvirde enligt 13 § andra stycket, skall beskattningsvirdet
reduceras i motsvarande mén. Beskattningsvirdet for annonsblad be-

riknas efter samma grunder som giller for reklamtrycksak.

29 § P& ansokan av den som bedriver eller Amnar bedriva verksam-
het, som medfor skattskyldighet till reklamskatt, skall riksskatteverket,
om tillginglig utredning det medger, efter horande av en tiill verket
knuten sirskild ndmnd for reklamskattefrigor meddela férhandsbesked
huruvida annons eller reklam &r skattepliktig, liksom i friga som avser
sOkandens skattskyldighet eller sokandens ritt till aterbetalning av re-
klamskatt enligt 24 §. Under samma villkor kan férhandsbesked roran-
de skatteplikt for trycksak meddelas den som avser att bestilla trycksak
av skattskyldig till reklamskatt.

Besvidr Over beslut, varigenom riksskatteverket meddelat forhands-
besked i fraga om reklamskatt, skall upptagas och avgdras av regerings-
rdtten.

Om sammansattningen av den i fOrsta stycket angivna nimnden
forordnar Konungen.

30 §° Forordningen (1959: 92) om forfarandet vid viss konsumtions-
beskattning #ger tillimpning pa reklamskatt, dock ej bestimmelserna i
32 och 38 §§ i vad avser forhandsbesked. Talan mot meddelat forhands-
besked far foras av den som meddelats forhandsbeskedet Zven om denne
inte dr skattskyldig. Forordningens bestimmelser om kontroll hos annan
an skattskyldig dger tillimpning pa varje néringsidkare hir i landet for
vars riakning annons eller reklam i annan form @n annons offentliggtres
eller reklamtrycksak framstilles.

32 § Talan mot beslut enligt 7 §, 11 § andra stycket, 21 § andra styc-
ket, 22 § eller 24 § andra eller tredje stycket fores hos Kungl. Maj:t
genom besvir.

Talan mot beslut i fraga om utdémande av vite enligt 20 § fores hos
kammarritten genom besvAr.

Mot beslut av riksskatteverket enligt 10 § fOrsta stycket, 14 eller 15 §
eller mot beslut om f6reldggande av vite far talan ej foras.

Anvisningar

till 1 §

1. Meddeclande anses som reklam #ven nidr meddelandet innefattar
erbjudande om inkdp eller motsvarande.

Med avsittning forstas forsiljning eller annan omsittning som nor-
malt sker mot vederlag.

Bilaga till annan publikation #n reklamtrycksak anses som annons
i publikationen.

2. Som trycksak anses icke vara som férses med tryck, om varan

utgéres av penna, glas, klidesplagg eller annat som har ett sjilvstindigt
bruksvirde eller om varan &r avsedd att anvédndas som affirshandling,

¢ Senaste lydelse 1973: 992.
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kontorsmaterial, etikett, emballage eller liknande.

Som reklamtrycksak anses icke trycksak som avser Viss vara och
skall 4tf6lja denna vid forsiljning eller motsvarande, sdsom garantise-
del, bruksanvisning eller instruktionsbok. Som reklamtrycksak anses
icke heller trycksak av innehall som enbart utgdr information till ater-
forsiljare eller representanter eller intern information till anstillda, med-
lemmar eller deligare eller trycksak som huvudsakligen dr att anse som
kalender, jubileumsskrift eller liknande eller som har huvudsakligen
historiskt, tekniskt, ekonomiskt cller annat vetenskapligt innehall.

3. Trycksak anses icke som reklamtrycksak enbart av den anledningen
att den innehéller annonser med reklam for annan #n utgivaren.

till 9 §7

Verksamhet anses som yrkesmissig ndr inkomsten ddrav utgdr in-
komst av rorelse, jordbruksfastighet eller annan fastighet enligt kom-
munalskattelagen (1928: 370). Verksamhet som ej utgdr rorelse enligt
kommunalskattelagen anses som yrkesmdssig, ndar den innefattar ej
enbart enstaka tillhandahéllande av skattepliktig annons eller skatteplik-
tig reklam.

Har innehavare av publikation trdffat avtal med annan om ritt for
denne att upplata utrymme i publikationen f6r annons och uppbira
vederlaget hirfor, ar endast den sistnimnde skattskyldig. Motsvarande
giller i fraga om reklam enligt 5 §.

Har tryckeri atagit sig att for annans rikning framstidlla reklamtryck-
sak och anlitas underleverantér for uppdraget, ar underleverantdren ej
skattskyldig. Den som sjélvstandigt utfor bokbinderiarbete dr skattskyl-
dig for sadant arbete.

till 14 §

Med postorderkatalog avses skattepliktig trycksak som anvinds vid
postorderforsdljning under forutsittning att den presenterar siljarens
hela eller sa gott som hela sortiment av varor och att sortimentet har
stabilitet Over tiden och sddan bredd som motsvarar normalt butiks-
sortiment i branschen.

Med postorderforsiljning avses i denna foérordning forsiljning i de-
taljhandel i vilken

1. forsédljningserbjudande sker via trycksak eller annons utan besoks-
kontakt mellan siljare och kopare,

2. ordergivning sker per post eller per telefon utan bestkskontakt
mellan siljare och kopare,

3. varuleverans sker per post eller jirnvdg eller med annat trans-
portmedel till av kdparen uppgiven adress och

4. forsiljning sker i konkurrens med butiker som har mdijlighet att
exponera varorna.

till 24 §
Skattskyldig, som ger ut annonsblad, program, katalog eller liknande
trycksak dr inte berdttigad till aterbetalning av reklamskatt for sddan

| trycksak.

7 Andringen innebir bl. a, att férsta stycket upphéivs.
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Periodisk publikation som innehdller annonser och som till &ver-

| vigande del tillhandahdlles gratis eller till pris som avsevirt understiger
' vad som &r skdligt anses som annonsblad.

Denna forordning trider i kraft den 1 september 1974.

I samband med ikrafttridandet jakttages fljande.

1. De ildre bestdmiaelserna giller fortfarande i friga om méssa eller
utstéllning som avslutats fore utgdngen av juni minad 1974. De nya
bestimmelserna tillimpas i friga om annan méissa eller utstdllning.

2. Anvisningarna till 5 § samt &ldre lydelse av 23 och 26 §§ och
av anvisningarna till 1 § giller fortfarande i friga om reklamtrycksak
som tillhandahallits eller framstdllts fére utgangen av augusti ménad
1974.

3. Aldre lydelse av 16 § giller for kalenderaret 1974.

4, I fraga om aterbetalning av skatt pa annonser i periodisk publika-
tion giller dldre bestdmmelser for kalenderaret 1974, savitt avser skatt-
skyldig som Hger ratt till sadan aterbetalning f6r tid fore ikrafttridandet.

5. Néarmare foreskrifter for ikrafttridandet av denna férordning, sa-
vitt géller fortullning, meddelas av Kungl. Maj:t.

CARL GUSTAF

G. E. STRANG
(Finansdepartementet)

/@



