Lag
om marknadsforing av alkoholdrycker;
utfardad den 20 juni 1991.

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs att 2 § lagen (1978:763) med vissa
bestaimmelser om marknadsforing av alkoholdrycker skall ha foljande
lydelse.

2§ Med hénsyn till de hilsorisker som dr forbundna med bruk av alko-
hol skall sarskild mattfullhet iakttas vid marknadsforing av alkoholdryck.
Diarvid géller sarskilt att reklam- eller annan marknadsforingsitgird inte
far foretas som dr patrangande eller uppsokande eller som uppmanar till
bruk av alkohol.

Vid marknadsforing av alkoholdryck far inte anvidndas kommersiell
annons i ljudradio- eller televisionsprogram.

Vid marknadsforing av spritdryck, vin eller starkol fir ej anvidndas
kommersiell annons 1 periodisk skrift eller annan skrift pa vilken tryckfri-
hetsférordningen 4r tillimplig och som med avseende p4 ordningen for
dess utgivning 4ar jimforbar med periodisk skrift. Detta giller dock ¢j i
frdga om skrift som tillhandahalls endast pa forsiljningsstille for sddan
dryck.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 1991.
Pa regeringens vagnar
MARGOT WALLSTROM

Lotty Nordling
(Civildepartementet)

' Prop. 1990/91: 149, KU39, rskr. 370.
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